Se ||©7%

do que o consumidor procura
NAO ESTA NA GONDOLA,
quanto sua marca estad
DEIXANDO DE VENDER”?




O CENARIO

A ruptura no varejo alimentar nao € um problema
pontual, € ESTRUTURAL. Dados recentes mostram
que cerca de 15,4% dos produtos procurados nao estao
disponiveis no momento da compra. Isso significa que,

a cada 100 INTENQéES DE COMPRA, aproximadamente
15 SE TRANSFORMAM EM PERDA direta de receita.




Impacto além da venda perdida

Quando o consumidor ndo encontra o produto, ele toma uma
decisado imediata: troca de marca, adiamento da compra ou até
DESISTENCIA TOTAL. Em muitos casos, essa decisdo favorece o

concorrente, que estava:

O mais critico € que boa parte dessas rupturas
Melhor posicionado poderia ser evitada. Muitas empresas ainda operam
SEM VISIBILIDADE real do que acontece no ponto

de venda.

;!5!!1 Com estoque disponivel
Nao sabem exatamente onde a ruptura esta
concentrada, quais lojas t€m maior impacto no

+ - : . . A
E& Execucao mais eficiente faturamento e nem a frequéncia com que o problema
acontece.

SEM ESSE NIVEL DE CONTROLE, A OPERAGAO
PASSA A REAGIR TARDE DEMAIS.



Conheca as solucoes da AKT!

E aqui que entra a importancia de uma GESTAO ORIENTADA POR DADOS. Com o AKT
PDV, sua operacao passa a ter VISIBILIDADE EM TEMPO REAL das rupturas, identificando
rapidamente onde estdo as divergéncias e permitindo agdes corretivas mais ageis.

Além disso, € possivel:

> 3
Priorizar lojas Direcionar melhor o garantir que os produtos
criticas time de campo certos estejam disponivels

nos pontos de maior
Impacto.



Reduzir ruptura ndo é apenas
melhorar execug¢ao, € recuperar
faturamento que ja deveria estar
acontecendo.

Quer reduzir suas perdas invisiveis no PDV?
Fale com a AKT.







